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Raices. Tipografia experimental
Area: Conceptualizacién | Experimentacion tipografica | Modos de ver

Los participantes crearan un cartel tipografico que seré una
especie de relato visual sobre su region, su tradicién y su
tipografia. Puede ser un trabajo basado en ejemplos varios
tomados de fotografias de tipografia urbana, tipografia escrita en
paredes, un tipdgrafo local o lenguas indigenas. Todas las técnicas
estan permitidas.

El resultado del taller sera parte del mega proyecto internacional
Type Text (https://type-text.org).

Las obras seleccionadas se imprimiran en Polonia y se
presentaran en la exposicion de Varsovia en 2024.

jUtiliza el potencial de la tipografia y presencia de tu region!

Habilidades que adquiriras

Los estudiantes aprenderan cémo componer un cartel tipogréfico
que tenga una forma moderna y transmita el contenido a través
de la tipografia misma.

Pensar sintéticamente, expresar un mensaje a través de la
tipografia y crear una composicién utilizando varios medios.

Primera clase

- Breve presentacion sobre el proyecto Type Text y visualizacién
de algunos ejemplos de trabajos tipograficos experimentales
de alumnos y maestros (para sugerir algunas soluciones).

- Eleccién del motivo principal a presentar.

- Bocetos iniciales (manuales o digitales) y eleccion del mejor cartel
tipogréafico basado en las instrucciones dadas.

Segunda clase

- Trabajar en el proyecto seleccionado.
- Comprobar varias opciones.

- Decisiones finales del proyecto.

Tercera clase

- Toques finales.

- Preparacion técnica de la obra.

- Presentacion final y resumen del taller.

Resultado final esperado
Cartel tipografico basado en el brief otorgado.

BIENAL DEL GARTEL BOLIVIA BIGeBé 2023
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Logotipos caligraficos
Area: Disefio de marca | Caligrafia | Experimentacién

SEDE POSTGRADO UNIFRANZ

El taller propone abordar la tematica del lettering como el
resultado de una relacion caligrafica/ tipografica.

Se experimentara sobre diversos tipos de herramientas
caligréficas, basandose en estructuras que irén desde lo caligrafico
hasta lo tipogréfico. Analizaremos sus posibilidades expresivas
para reforzar ideas y conceptos, que servirdn como base del dibujo
de letras para pasar de caligrafiar a dibujar un logotipo final.

Habilidades que adquiriras

Elalumno aprendera y experimentaré con herramientas

caligraficas. Aprendera sobre terminologia tipografica, toma de

decisiones y dibujo de letras como el resultado de una relacién

caligréfica/ tipografica.

- Experimentacion caligréfica / terminologia tipografica y toma de
decisiones / lettering / dibujo de logotipo

+ Experimentacion en clase con herramientas caligréficas (plumas
chatas, tiralineas, marcadores, etc.)

Primera clase

* Experimentacién en clase con herramientas caligréficas (plumas
chatas, tiralineas, marcadores, etc.)

- Analizaremos referentes caligraficos y tipogréaficos.

- A partir de esta experimentacién y andlisis se buscara desarrollar
una palabra que responda, desde lo visual, a un concepto.

Segunda clase

- Terminologia tipografica.

- Nociones de espaciado y ritmo tipografico.

- Composicion en el plano y toma de decisiones, desde el dibujo,
para el desarrollo de un logotipo final.

Tercera clase

- Dibujo- manual: refinamiento de logotipo caligréfico final.

- Ajustaremos al méximo nuestros logotipos, haciendo uso de
nuestro ojo tipogréafico para cuidar la legibilidad, pero al mismo
tiempo manteniendo la expresividad.

- Demo de dibujo vectorial digital a cargo de Guille Vizzari.

Resultado final esperado
Disefio de un logotipo caligrafico
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Creatividad y juego. Generacion de ideas
para hacer carteles
Area: Conceptualizacién | Creatividad | Exploracién

SEDE POSTGRADO UCB

No sé a dénde voy, pero estoy en camino.

La imaginacién es un musculo que hay que entrenar.

En este taller vamos a hablar sobre creatividad, cémo obtener
ideas introduciendo diferentes métodos para despertar nuestra
creatividad. No podemos obligar a nuestra mente a obtener ideas
brillantes, pero podemos permitirnos tener la mente abierta y ser
curiosos haciendo preguntas y permitiéndonos jugar en nuestro
camino buscando ideas para usar en la creacién de proyectos en
este taller: carteles.

Habilidades que adquiriras

- Conocimientos y métodos de generacion de ideas.

- Entrenar tu capacidad de ver conexiones, lo que fortalece
la compresién del mecanismo que te ayuda a pensar
creativamente.

- Convirtiendo los ejercicios del taller en un cartel conceptual.

Primera clase

- Charla introduccion sobre creatividad y juego.

- Introduccién a los métodos de generacion de Ideas.

- Diferentes ejercicios de generacion de ideas mediante el dibujo.
- Orientacién y retroalimentacion.

Segunda clase

- Charla sobre carteles 1

- Diferentes ejercicios de generacion de ideas mediante el dibujo.
- Orientacién y retroalimentacion.

Tercera clase

- Charla sobre carteles 2

- Seleccionar ideas del dia 1y 2 convirtiéndolas en un concepto
de cartel.

- Orientacién y retroalimentacion.

Resultado final esperado
- Con este taller realizards al menos 30 bocetos, para generar al
menos 3-5 ideas para carteles y tener 1 concepto de pdster final.

SEDE POSTGRADO UCB|
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Digamos imagenes

Area: Experimentacion | Hustracion | Conceptualizacion | Creatividad

Crearemos gréfica por medio de ejercicios y procesos ludicos,
experimentales e inesperados que luego aplicaremos a distintos
conceptos que se convertiran en carteles.

Habilidades que adquiriras

Aprenderemos y recordaremos la relacién intima que existe entre
el juego y los procesos creativos. El taller motivara la busqueda de
resultados gréficos distintos a partir de procesos poco usuales.

Primera clase
Sorpresa 1

Segunda clase
Sorpresa 2

Tercera clase
Sorpresa 3

Resultado final esperado
4 proyectos por estudiante.

BIENAL DEL GARTEL BOLIVIA BIGeBé 2023
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Disefiado Tipografias display a mano
Area: Tipografia | Exploracién | Hecho a mano

SEDE POSTGRADO UCB

Las tipografias display son declaraciones de amor hacia el arte

del diserio tipografico. Ofrecen oportunidades para ampliar los
limites de la legibilidad, la creatividad y la autoexpresion mientras
nos invitan a entablar una conversacion con el idioma, la cultura y
la forma. El poder disefar tipografias display es una habilidad util
para desarrollar una comprensién profunda de las herramientas y
los procesos para hacer tipografias, asi como para encontrar una
propia voz en el campo. En este taller de tres dias, dejaremos a

un lado nuestras computadoras y aprenderemos lo esencial para
hacer tipografias display manualmente. Cubriremos los conceptos
béasicos de bocetos, espaciado, modularidad y principios de disefio
tipogréfico. El objetivo de la clase es que los estudiantes adquieran
una comprension del proceso detras del disefio y anélisis de

un sistema coherente de letras. Usaremos el lenguaje visuall
tipografico que nos rodea para desarrollar un pequefio prototipo
que luego podran seguir ampliando después del taller.

Un estudiante ideal es alguien que ama las letras y quiere
sumergirse en la exploracién del potencial del oficio a través

del dibujo con herramientas analdgicas. No cubriremos la
digitalizacion ni usaremos nuestras computadoras en absoluto.
Este taller es para salir de tu zona de confort y generar ideas para
tipografias display. Se pondra énfasis en el proceso mas que en el
dominio técnico o la perfeccidon. Las cualidades mas importantes
para el éxito son ser curioso, tener una mente abierta, estar
dispuesto a intentar y desafiarse a uno-mismo.

iPrepéarate para dibujar y ensuciarte las manos!
Habilidades que adquiriras

- Descubre tu propio proceso para desarrollar nuevas ideas
para crear tipografias.

- Comprende los matices de las tipografias display.

- Desarrolla su ojo para juzgar la consistencia en el
disefio tipografico.

- Aprende habilidades basicas de dibujo analégico.

- Aprende los fundamentos del lettering y la construccién
de formas de letras.

- Aprende a disefiar un conjunto de caracteres de prototipo
latino basico.

- Aprende a corregir y evaluar una tipograffa.

Primera clase

- Introduccién y discusién sobre el concepto y las cualidades
de las tipografias display.

BIENAL DEL GARTEL BOLIVIA BIGeBé 2023
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* Introduccidn a las técnicas de dibujo y boceto para experimentar

y generar ideas tipograficas.

- Tiempo de practica con rondas cortas de retroalimentacion.
- Discusién en torno al proceso y progreso para seleccionar una

idea a desarrollar.

Segunda clase
* Introduccién y discusién sobre parametros de disefio, consistencia y

modularidad de formas de letras en el alfabeto latino.

« Introduccién al dibujo y boceto de prototipos de disefio.
- Tiempo de practica con rondas cortas de retroalimentacion.
- Discusion sobre el proceso y el progreso para desarrollar una idea.

Terceraclase
- Sesién abierta de preguntas y respuestas para cubrir temas

adicionales de interés para la clase.

- Tiempo de préactica con rondas cortas de retroalimentacion.
- Presentaciones de los participantes y discusion del trabajo

producido durante el taller.

Resultado final esperado
- Un prototipo para una tipografia display
- Orientacién'y retroalimentacion.

BIGeBe
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Creacion de estampados llenos de vida
Area: llustracién | Disefios de estampados para grafico, moda u objeto

SEDE POSTGRADO UCB|

En este taller aprenderemos a vectorizar dibujos simples y
pasarlos a Adobe llustrator para crear estampados con variaciones
de color de una forma sencilla. Luego aplicaremos nuestros
estampados en dos piezas (mockups) para visualizarlos sin tener
que producirlos fisicamente y compartir asi nuestros disefios en
redes sociales o portafolio.

Habilidades que adquiriras
A crear estampados en Adobe illustrator, manipular sus colores y
aplicarlos en plantillas de productos (mockups).

Primera clase

- Breve presentacion de trabajo enfocado en estampados.

- Buscaremos inspiracion para nuestro estampado: puede ser un
texto, una poesfa, una cancién o algo que nos haga vibrar y nos
impulse a crear.

- Dibujar elementos que hagan referencia a ese texto o cancién de
manera literal o metaférica.

- Vectorizaremos nuestros dibujos en illustrator.

Segunda clase

- Aprenderemos a crear paletas de color

- Colorearemos nuestros dibujos en illustrator y crearemos
pequefias composiciones con ellos.

- Exploraremos la herramienta de crear estampados de Adobe [llustrator.

+ Sacaremos 3 versiones de color de nuestro estampado utilizando
la-herramienta de volver a colorear.

Tercera clase

- Miraremos posibles mockups para nuestros estampados.

- Aplicaremos nuestros estampados a estas plantillas.

“Haremos un breve repaso por los resultados de todos los
participantes.

Resultado final esperado
Alfinal de este taller los estudiantes dominaran las posibilidades
del disefio de patrones y estampados.

SEDE POSTGRADO UNIFRANZ
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Redisefiando la musica
Area: Disefio de portadas de discos | Conceptualizacién
Creatividad vs Objetividad

En grupos seleccionaremos las peores tapas de CD o Vinilo
de Bolivia. Las més horribles y mal hechas para trabajar en el
redisefio de ellas.

Habilidades que adquiriras

Eltaller discutira el tema de “lo que es bello para uno, no
necesariamente es bello para el otro”, y trabajamos todas las
cuestiones relacionadas a los estereotipos, prejuicios, estilos, etc.
Creatividad y objetividad

Primera clase
- Coordinacion del taller y organizacién de los grupos de trabajo.
- Empezar a seleccionar las peores tapas de discos.

Segunda clase
- Con las tapas seleccionadas, empezaremos los bocetos de el redisefio.

Tercera clase
- Finalizacién y presentacion de los trabajos finales.

- Comparacién entre la tapa original y su nueva version redisefiada.

Resultado final esperado
Apertura de la mente a otras posibilidades creativas.

Sugerencia adicional
Investigar previamente la cultura fonografica de Bolivia.

BIENAL DEL GARTEL BOLIVIA BIGeBé 2023
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It’s all about history!

Area: Arte | Inspiracién creativa

SEDE POSTGRADO UNIFRANZ

Un recorrido historico de la importancia de la manifestacion
artistica para la expresién personal y su relacion con el disefio.

Habilidades que adquiriras

Aprenderd a contextualizar sus creaciones y encontrar inspiracion
de los hechos méas importantes de la historia, para crear trabajos
con trasfondo, que transmitan un mensaje.

Primera clase
- Contenido historico
- Datos clave

Segunda clase
- Datos curiosos
- Método de investigacién

Tercera clase
- Herramientas de la investigacion
- Cohesion tedrica a practica

Resultado final esperado
Trabajo inspirado con mensajes importantes y trasfondo.

ialles |

SEDE POSTGRADO UNIFRANZ
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Volverse activista grafico
Area: Conceptualizacién | Generacién de cédigos | llustracién

Este taller te permitird crear carteles e imagenes sociales y
politicas a partir de tus propias opiniones encontrando una
manera facil y divertida de expresar tus ideas.

Habilidades que adquiriras

- Usar un contenido ideoldgico para crear.

+ Encontrar los buenos c6digos para comunicarse.
- Pensar una imagen y su slogan.

Primera clase
- Eligir temética
- Brainstorming colectivo

Segundaclase
- Creacion de un alfabeto de signos

Tercera clase
< Composicién de formas y conceptualizacién del cartel.

Resultado final esperado
Serie de carteles hablando de las tematicas que tocan los jévenes
en su sociedad.

BIENAL DEL GARTEL BOLIVIA BIGeBé 2023
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iNace una marca!

Area: Tipografia | Fundamentos del Lettering | Pensamiento analitico

SEDE POSTGRADO UNIFRANZ

En este taller de sprint de disefio de marca inmersivo(¥), los
participantes se embarcaran en un viaje creativo para desarrollar
una marca desde cero dentro de un marco de tiempo limitado.
“A Brand is Born” desafia a los estudiantes a salir de sus zonas de
confort trabajando en equipo con comparieros que no conoces,
explorando territorios de proyectos nuevos. Al fomentar una
mentalidad colaborativa y alentar el éxito de todo el equipo, los
participantes aprenderén a generar ideas innovadoras de manera
colectiva en lugar de individualmente.

Habilidades que adquiriras

Alo largo del taller, los estudiantes adquiriran valiosas habilidades
que les permitiran dar vida a los conceptos a través de ideas
creativas, ingeniosas y bien articuladas. Participaran en la
resolucion de problemas de disefio utilizando varias herramientas
creativas, incluidos mapas mentales, conexiones cruzadas

y software para compartir en linea.

Design Thinking: los estudiantes se sumergiran en el proceso

de pensamiento de disefio y obtendran experiencia practica en
técnicas como mapas mentales, pensamiento divergente

y convergente, ideacion visual y creacion rapida de prototipos.

Primera clase

* Introduccidén: una breve presentacion sobre los principios de
disefio de marca, acompanada de ejemplos del mundo real
y metodologias de pensamiento de disefio.

- Lluvia de ideas e ideacion: los estudiantes formaran grupos
aleatorios y elegiran entre mdultiples informes para comenzar
el proceso de disefio. Se enfatizara la documentacion de cada
etapa a través de informes visuales y escritos.

Segunda clase

Presentaciones colaborativas: los estudiantes mostraran el
progreso de su colaboracién, destacando los desafios encontrados
y la direccidn final elegida. Las presentaciones incluiran mapas
mentales y tablas de estado de animo para demostrar las fuentes
de inspiracion. Los compafieros y el instructor proporcionaran
comentarios constructivos.

Tercera clase

- Refinamiento del proyecto: el proyecto de cada equipo se
someterd a una revisién exhaustiva para identificar y corregir
cualquier error o deficiencia.

- Presentacion final. Los estudiantes perfeccionaran sus proyectos
en clase, preparandose para un presentacion que concluye el taller.

Resultado final esperado

Al concluir el taller, los participantes habran desarrollado multiples
estudios de casos con una investigacion exhaustiva, procesos de
disefio de logotipos y maquetas para varias marcas.

Sugerencia adicional

Se recomienda el conocimiento previo del software de

Adobe, particularmente lllustrator, para una experiencia mas
fluida. Esperamos un taller atractivo y productivo donde los
participantes puedan desbloquear su potencial creativo y
colaborar de manera efectiva para dar vida a marcas innovadoras.

(*) Un sprint de marca es un ejercicio que te permite convertir tus ideas
dispares sobre tu marca en un perfil integral. Al responder una serie de
preguntas sobre tu marca, puedes iluminar la misién de tu marca, la hoja
de ruta y mucho mas.

X

La BICeBé trabaja para garantigar la realizacion de todas las actividades.
Se comunicard con los inscritos en caso de que hayan cambios de fuerga
mayor por factores externos que modifiquen nuestra agenda.

BIENAL DEL GARTEL BOLIVIA BIGeBé 2023
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Elrayoy la luciérnaga
Area: Experimentacién creativa

SEDE POSTGRADO UCB

Mark Twain dijo que la diferencia entre la palabra adecuaday

la casi correcta, es la misma que entre el rayo y la luciérnaga,
Ludwig Mies van der Rohe asintié y le contesté que Dios esta en
los detalles. Truman Capote, que estaba por alli, quiso anadir que
el que no imagina es como el que no suda, y Fellini, apunté que
el creador debia conservar un punto de transgresién y que la
libertad total es peligrosa para el artista. Anais Nin le contesto
que no vemos las cosas como son realmente, sino que mas bien
las vemos como somos nosotros. Desde una pantalla, Katharine
Hepburn manifestd en que si sigues todas las normas te pierdes
toda la diversion. Milton Glaser quiso acabar la discusién y les
recordd el ultimo punto de su decalogo; hay que decir la verdad.
Paul Rand tenia toda la razén, el disefio es tan sencillo.. por eso
es tan complicado.

Habilidades que adquiriras

En este laboratorio se trabajaran herramientas y recursos para
estimular los procesos creativos. El taller consta de ejercicios
cortos, tedricos y practicos. Se trataran temas como la seméntica
de los objetos, semidtica, conceptos concretos vs. conceptos
abstractos, las palabras, valores expresivos de la imagen, andlisis
y sintesis, ink vs link, los otros, composicidn, signos, significados,
significantes.

Primera clase
Introducciédn tedrica. Sintaxis de la imagen y su relacion con el
disefio, la ilustracion y la comunicacion visual.

Segunda clase
Ejercicios cortos sobre sintesis conceptual y uso de elementos
simbdlicos en la creacion de mensajes visuales efectivos.

Tercera clase
Desarrollo de proyectos y presentacion.

Resultado final esperado

No consideramos este taller como un espacio destinado
exclusivamente a obtener un resultado final, sino como un
laboratorio dinémico en el que se promueve la exploracion de la
sintesis conceptual y la utilizacién de la imagen como un lenguaje
simbdlico y expresivo.

BIENAL DEL GARTEL BOLIVIA BIGeBé 2023
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Diseiio: voluntad, deseo y persistencia.
Area: Branding | Conceptualizacién | Analisis | Estrategia

SEDE POSTGRADO UCB|

La velocidad del cambio en las comunicaciones implica entender
el animo de la gente y su predisposicion para dedicar tiempo a
las cosas. La capacidad y voluntad de las marcas para entender
y asumir el disefio, siempre fue limitada. El disefio en el Siglo XXI
tiene mucho mas que ver con el contexto que con la simplicidad,
la forma o la creatividad.

Habilidades que adquiriras

Hablaremos de marcas mas actuales, modernas, impresionantes,
contagiosas, apasionadas, ingeniosas, empoderadas, cercanas y
comprometidas. Una potencia multiplicada a través de universos
visuales, estratégicos y culturales vibrantes, eficientes en la
transmision de cada mensaje, de alta legibilidad y sentido de
fascinacion, para una generacion urgente y sensible.

Primera clase
Activar la voluntad de hacer de lo mundano, algo extraordinario.

Segunda clase

+ Més claridad y brevedad estratégica en los mensajes.

* Mejor tratamiento de las imagenes.

+ Menos cabos sueltos de confusion para el cliente y su cliente.

Tercera clase
No perder de vista la escala humana, sus perspectivas cambiantes
y el contexto latinoamericano.

Resultado final esperado

- Crear experiencias fluidas que animen a las personas a descubrir
e interesarse.

- Lograr esto habiendo obtenido un beneficio econdmico justo.

Sugerencia adicional

Vienes a participar e integrarte. Solo te pido atencién y curiosidad.
Si prefieres instagramear, chatear o ya sabes todo, te entiendo y
te aprecio igual, pero por favor no vengas. Cuesta mucho esfuerzo
preparar y conducir este taller.

n
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CERVECERA INDEPENDIENTE

SEDE POSTGRADO UCB

BOLDRINI & FIGGARDI
ARGEVTIA
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Beer Packaging: diseiio de una cerveza artesanal
Area: Packaging | Conceptualizacién | Planteamiento comercial

Resolver problemas de creatividad y comunicacion respondiendo

a las necesidades y actividades comerciales basicas referidas al
tema planteado. Analizar y comprender conductas de consumo
especificas en un alto grado de complejidad. Conocer nociones
proyectuales en referencia al mercado global de bebidas alcohdlicas.
Como objetivos especificos crearemos ideas y conceptos para el
desarrollo futuro de una marca de cerveza artesanal. Conoceremos
y aplicaremos conocimientos de comunicacion, disefio y
magquetacion. Compararemos y analizaremos casos reales.

Habilidades que adquiriras

- Transportar las ideas a soportes especificos.

- Disefio de elementos (etiquetas y otros).

- Traduccién de ideas e iconografia en etiquetas.

- Seleccidn de tipografias, composicién, color y tamario.
- Manejo y jerarquias de informacién mandatoria.

Primera clase

- La cerveza como experiencia.

- Categorias de productos, segmentos de precios.

- Codigos y elementos de reconocimiento.

- Jerarquias de informacion.

- Andlisis de antecedentes. Historia, estilos y referentes.

Segunda clase

CONCEPTUALIZACION Y BRAND VALUE

- Busqueda de valores y diferenciacion, estrategias creativas
y de comunicacion propuestas conceptuales para luego aplicar
en naming e identidad.

CAMINOS CREATIVOS

- Técnicas de creatividad.

- Eleccion de imégenes e iconografia adecuadas en funcién
de los conceptos y estrategias.

Tercera clase
CREATIVIDAD APLICADA
- Disefo de elementos.

Resultado final esperado

- Lograr un packaging innovador, ilusionante y diferente.

- Crear una marca confiable cuyo nombre se relacione
con la naturaleza y sus origenes.

- Citadas en los objetivos especificos e introduccién.

- La cerveza como experiencia: Categorias de productos,
segmentos de precios, cddigos y elementos de reconocimiento.

- Jerarquias de informacion.
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Asi trabaja PutosModernos
Area: Creatividad | Publicidad | Copywriting | Metodologia

PutosModernos te ayudard a poner en practica el mismo proceso
creativo que usan para trabajar con marcas como LOreal, Heinz, Pepsi,
Pull & Bear o Cabify entre otras muchas. Te daran un brief y como
resultado del taller se obtendré una campana de copys por grupo.

Habilidades que adquiriras

En el taller, se aprendera a detectar los insights, la materia prima
con la que se trabaja en creatividad. Y nos ensefiaran los atajos
emocionales que usan ellos para conectar con el publico.

Primera clase

Durante la primera sesion nos hablaran de algunas campaas
realizadas para otras marcas, nos explicaran las primeras fases
del proceso creativo: se detectard el objetivo a comunicar,

el publico al que se quiere impactar, se marcaran las lineas rojas
que determinardn el campo de juego y se empezaran a detectar
los primeros insights.

Segunda clase

Durante la segunda sesién, se seguirdn detectando los insights
del consumidor, se creara un concepto y se empezaran a usar los
atajos emocionales que suele utilizar PutosModernos para llegar
a su audiencia: la ironia, la autoparodia, la honestidad radical y las
contradicciones modernas.

Tercera clase

Durante la tercera sesion, cada grupo acabara de redactar la
campaiia, se pensara como amplificarla, se presentaré al resto
de comparieros y se recibird el feedback de PutosModernos.

Resultado final esperado
Una camparnia de copys.
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>> (il avanay
El Branding y el Transition Design®(*)
Area: Branding estratégico | Fundamentos del Transition design |

SEDE POSTGRADO UCB

Pensamiento analitico

Un recorrido por las diversas dimensiones del disefio y la
estrategia hasta llegar a un concepto de branding que atiende a
un mundo complejo y dinamico. El concepto de Transition Design®.

Habilidades que adquiriras

Qué habilidades aprendera el alumno en el taller

Las habilidades para escuchar, observar, pensar, facilitar, imaginar
y materializar conceptos, atributos y valores seran el objeto de
nuestro recorrido.

Primera clase

DIBUJO, EL PRINCIPIO DE TODO.

- Disefio: una intencién que encanta el mundo.

- Dibujo-pulsién: primera expresién.

- Alfabetizacion estética.

- Del dibujo hacia el disefio: el mundo tal como es y cémo podria ser.
- Disefio: disciplina integradora.

- El valor del disefio y el disefio del valor.

LAS CORPORACIONES: ; NADADORES O BUCEADORES?

- .Nadadores o buceadores?

- Corporaciones: ;animales sofisticados o corporaciones humanas?
- Del instinto hacia la conviccidn.

Segunda clase

BRANDING Y BUCEO:

UNA INMERSION EN ELYO Y EN EL OTRO

- El Branding: de la idea de producto hacia la idea de proceso
- Pausa creativa

- El tetraedro de la marca

* Mirar hacia el interior: el sujeto

* Mirar hacia fuera: el mundo

- Vocacion y Aristételes

Tercera clase

GARIMPO: EXPLORAR EL UNIVERSO

DE POSIBILIDADES Y POTENCIA

- Arena a Perla

- Entrevistas individuales

- ¢Misién? ;Vision? ;Valores?

- La gran sintesis: la visién nacida de la inmersion y la vision del mundo
- Las tres preguntas filosdficas

- Why, How y What: una matriz de ordenacion del ser
- Propésito y vocacion: el “por qué” de la marca.

- Transformacién de lo objeto

- Transformacién del sujeto

- El disefio de lo “Yo” Transition Design.
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[alies pemim |

Resultado final esperado

Profundizar y ampliar la visién de marcas, sociedad y valores,
entendiendo la responsabilidad del disefiador estratega para
iluminar el camino de las corporaciones para ir mas alla del

resultado financiero y hacia la idea de misién, vocacion y propdsito,

econémico, social y cultural.

(*) Una nueva drea de investigacion, préctica y estudio del disefio que propone transicién
social impulsada por el disefio hacia futuros mas sostenibles. El Transition Design
reconoce que estamos viviendo en “tiempos de transicién”. toma como su premisa
central la necesidad de transiciones sociales hacia futuros mas sostenibles y argumenta
que el diserio tiene un papel clave que desemperiar en estas transiciones. Aplica un
entendimiento de la interconexién de los sistemas sociales, econémicos, politicos y
naturales para abordar problemas en todos los niveles de la escala espacio-temporal de
manera que mejoren la calidad de vida.

danicl ESGUDEIRO

BRASIL

> fliel avanzay
Tipos 3D con Illustrator
Area: Disefio de tipografia | Tipografica 3D en Illustrator

SEDE POSTGRADO UCB|

Disefiaremos una serie completa de 36 Days of Type(*) con las
potentes herramientas 3D faciles de usar de Adobe [llustrator.

Habilidades que adquiriras
A crear estampados en Adobe illustrator, manipular sus colores
y aplicarlos en plantillas de productos (mockups).

Primera clase

- Informacion bésica sobre el disefio de tipos.

- Grandes secretos de iluminacion y materiales.
- Coémo renderizar correctamente el inglés.

Segunda clase

- Explorar los modos y estilos 3D, la iluminacion
y los materiales de Adobe Illustrator.

* Iterando disefios de letras.

- Exploracion de opciones.

Tercera clase

- Reduccién de las opciones de letras.

- Conseguir el aspecto adecuado.

- Representacién de disefios finales de alta resolucion.

Resultado final esperado
El estudiante debe poder navegar en 3D de Adobe Illustrator
para un uso futuro impactante y creativo.
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Jejandro ROS

ARGENTINA

Disefio para

musicay editorial

Un viaje narrado sobre la
experiencia de Alejandro como
disefiador para musica y editorial.
Inspiracién musical y diserio.

chantal FISGHZANG

BOLIVIA

Disefio y comunidad
Chantal contara como a través
de su experiencia docente
encontré una interseccién clara
y un intercambio productivo
entre su trabajo en disefio en
comunicacion, su rol en el salén
de clasesy su responsabilidad
con la comunidad. Metodologia,
el disefio centrado en el ser
humano Human Centered
Design, con enfoque en
compromiso social como marco
de referencia para sus planes
que integran colaboracion,
aprendizaje cooperativo e
investigacion empiricay
empatica, para comprender los
comportamientos, necesidades
y aspiraciones de las personas
através del disefio en
comunicacién visual.
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Jula GASALDERREY

ARGENTINA

Mundo feo, imaginemos
Mundos que sean mezclas
geniales de arte y funcionalidad
estructural donde se entrelazan
inextricablemente. Una razén
proyectual capaz de conjugar
la inspiracion artistica con

las normativas funcionales.
Mundos en el que los
proyectistas, a través las lineas
que trazan movimientos de
pura expresividad, infundan

en la materia del objeto su
energfa vital, la propia, y que
ella se exprese en su forma.
Arte aplicado a la industria,
poesia utilitaria. Mundos que
aceptan cambiar las reglas

y jugar para ser humildes,
multiformes y libres.
Reivindicando el papel

del arte en la produccion

de objetos cotidianos.

Un mundo de mundos.

La existencia de la belleza en
las méas humildes herramientas
cotidianas y la necesidad de
que ella quede garantizada por
proyectistas que fuesen, a su
vez, artistas. Le corresponde al
disefio la tarea de proyectar el
medio en que vivimos y, dentro
de la légica del disefio, la belleza
puede expresarse en cada una
de sus manifestaciones.

En estos mundos, el disefio

no reniega nunca de sus raices
artisticas, pero sabe conducirlas
hacia soluciones funcionales

y hacia sutiles inteligencias
proyectuales. Lo feo noes
la'mera ausencia de lo bello,
sino su negacion positiva; lo
singular, lo auténtico, lo tnico e
irrepetible. Lo feo son mundos
wonderfully ugly. Mundos
asombrosamente FEO.

onald KAPAZ

BRASIL

¢Por qué viniste?

Plantea una doble
interpretacion: la primera, una
pregunta dirigida a cada uno

de los presentes sobre qué

los motivo a estar alli, en ese
encuentro. La segunda, una
sintesis de la gran pregunta que
cada uno de nosotros debemos
responder sobre nuestra vida,
nuestras elecciones, nuestra
vocacion y nuestro compromiso
como profesionales. Como
disefiador, mi compromiso de
ayudar es a través de forma
y-contenido; inseparables,
nuestros clientes y la sociedad
también a responder sobre su
identidad y razon de ser, en
estos tiempos complejos en

los que vivimos, que realmente
necesitan una profunda
reflexién y un mejor disefio.

Un recorrido por los problemas
que he enfrentado a lo largo

de mi trayectoria profesional,

y la belleza de tratar con este
lenguaje unico y poderoso, que
organiza y encanta nuestra vida
y nuestra cultura.

conterencias |

ivier JAEN
ESPATIA

Laverdad toda la verdad

y nada mas que la verdad
Javier Jaén todavia no ha
escrito un nifo, no ha plantado
un libro ni dado a luz a un

arbol, por eso en la conferencia
hablara sobre su trabajo, desde
el proceso de conceptualizacion
hasta las soluciones gréficas

en el mundo editorial,

la ilustracion, la comunicacion
cultural y las instalaciones
artisticas.

aomes i a
ZIEMISZEWSKA

POLONIA

Mensaje al mundo

El cartel es un medio Unico que a
menudo transmite una historia
através de una sola frase o
simbolo. La Escuela Polaca del
Cartel ha demostrado el papel
de la metéforay la atraccién
del espectador. En una realidad
cambiante, el lenguaje del arte
también est4 cambiando. Una
cosa sigue siendo la misma:

un cartel no solo son bellas
iméagenes, es ante todo un
mensaje. Veras ejemplos de
carteles-mensajes que han
sobrevivido al paso del tiempo,
o cuyo significado ha cambiado
con el tiempo.
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BOLDRINI & FICGARDI

ARGENTINA

Beber con los ojos
disefar con el corazon.
Disefio paravinosy
bebidas alcohdlicas

Si el Malbec argentino tuviera
que elegir un sello de calidad,
probablemente B&F seria la
primera opcion. Fundaron su
estudio de disefio hace 30 afios
en el corazon de la privilegiada
region vitivinicola de Mendoza,
Argentina. Desde entonces, han
sido una pieza fundamental

en el crecimiento del vino
argentino en el mundo con
disefios innovadores, elegantes
y sofisticados, influyendo a

las proximas generaciones

de disefiadores de vinos y
espirituosos de todo el mundo.

ol TABORDA
BRASIL

Innovacion

Através de ejemplos,
demuestra como la humanidad
sigue ideas y conceptos de una
persona o un grupo de personas
y todos los cambios que se
generan son a través de ahi.
Ideas simples que hacen los
cambios.
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i VILLANUEUA

ESTADOS UNIDOS

Comprendiendo
la tipografiaperuana
a través del contexto,

laidentidady la cultura
La tipografia todavia tiene

un largo camino por recorrer
para desafiar la narrativa
eurocéntrica dominante. En
2021, dicté una clase titulada
“Sobre tipografia y lenguaje

en el Per(’, que fue la primera
vision general de la rica cultura
visual del Perti a través del lente
de la tipografia y el lenguaje

que abarca la comunicacién
visual y escrita desde la época
precolombina hasta los primeros
afios del siglo 21. Usando mi
investigacion y experiencia
como educador como punto de
partida, expondré las formas en
que la colonizacién y la narrativa
de Europa occidental han
impactado nuestra comprensién
del disefio latinoamericano y

el desarrollo de la tipografia en
Perl. Esta charla cubrira como
podemos usar nuestra identidad
y experiencia para dar forma a la
cultura del disefio y la tipografia
en una que reconozca y refleje
las realidades de nuestro mundo.

PUTOSHODERNOS

ESPAIIA

PutosModernos
PutosModernos es una marca
que se rie de la modernidad
desde la modernidad. En su
charla chapa hablaréan de como
convertir la publicidad en
contenido, de sus camparias
mas virales y del proceso
creativo que siguen para
trabajar para marcas como
Pepsi, Cabify, L'Oreal, Heinz,
Desigual, Pull and Bear y Tinder
entre otras muchas mas.
Ademés, nos contaran cémo
han construido una marca de
productos con una audiencia y
un tono propio. Esto ultimo, les
ha permitido poder colaborar
con otras marcas y decir todo
aquello que por si solas no se
atreverfan a decir.

N\
danicl ESGUDEIRO

BRASIL

Letras infladas

Desde experimentos personales
hasta la pantalla de inicio de
Adobe lllustrator: Como las
referencias inusuales dieron
forma a mi estilo personal mas
informacion sobre el proceso, los
experimentos, los errores y las
lecciones del disefio de letras en
un espacio 3D limitado.

g GARGIA

BOLIVIA - GHILE

La importancia
de laiempatia

en la creatividad
Herramientas y conocimientos
para mejorar nuestra

capacidad de comunicacién y
potenciar nuestra creatividad.
Exploraremos cémo ponerse

en el lugar del otro puede ser

un recurso poderoso para
fortalecer nuestras habilidades
creativas. Analizaremos en
detalle la curiosidad y el sentido
comun, mientras que el sentido
comun nos ayuda a comprender
las sutilezas y necesidades de
nuestra audiencia.

o EIGISE

GOSTA RIGA

Cosas serias

Desde su fundacion en el

2010, PUPILA ha creado y
desarrollado —en paralelo

a sus servicios de disefio—
NnUMerosos proyectos
independientes, desde
pequefios productos y
experimentos visuales, hasta
festivales internacionales de
mas de 3000 personas. En esta
charla, PUPILA hara un repaso
por algunos de estos proyectos
y de lo que han provocado en la
oficina y la comunidad de disefio
de Costa Rica.
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(oo SHARESPEAR

ARGENTINA

El disefio como
declaracion de
principios

El mundo evoluciona cada vez
mas rapido. La interaccion
entre personas y marcas
cambio, y mas alla de la
tecnologia, management y vision
necesarias, la nueva interaccion
se construye a partir de la
claridad y de la empatia. Juntas
son el prélogo al componente
mas valioso: la confianza. Esta
y cada una de las acciones de
branding que incidan en las
vidas de las personas y sus
comunidades, le dan todo el
sentido al abordaje de esta
decision. El primer paso para
lograr una marca consistente
es definir reglas consensuadas
y entendidas por los gestores
de su cotidianidad. Asi sera
entendida y apropiada por los
clientes (el publico exigente y
dindmico), deseada por quienes
aun no lo son y respetada

por los demaés actores de la
sociedad (industria, mercado,
competidores, organizaciones
afines, entre otros). La
influencia e intereses de una
marca trascienden el &mbito
de los negocios y del retail y

se entrelazan con innovacion,
oportunidades de cambio,
realidades sociales y desarrollo.
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camlina [Tl\
GOLOMBIA | ESPAIIN

El optimismo del color.
El poder de la bellezay la

fuerza de la naturaleza.
Esta charla es un relato de su
historia personal, lo que significd
para Catalina haber crecido

en Colombia, tanto las cosas
buenas como las no tan buenas.
Coémo el contacto que tuvo con
la naturaleza (la importancia del
jardin) marcé su vida y su trabajo.
Cémo al llegar a Barcelona en el
'99 se convirtid en ilustradora

y como fue formando su propio
lenguaje grafico o estilo a través
de proyectos voluntarios de
caracter social que le han servido
para mantenerse conectada con
su pais. Hablara un poco sobre su
recorrido profesional y mostrara
alguno trabajos mas destacados.
También contard sus influencias
mas fuertes y dénde encuentra
inspiracion para sus proyectos.
Mostrard un poco de su proceso.

YANIGUILLESGO

ARGENTINA

Letras con voz

Las maneras en que el contexto
cultural influyen en nuestra
profesion, nos demuestran que la
perfeccién, siendo algo subjetivo,
va en contra de la expresividad

y de la busqueda de nuevos
paradigmas en torno al disefio

de letras. Pensamos la caligrafia,
la tipografia y el lettering al
servicio de mensajes llenos de
energia y expresion, en los que

la emocidn, la gestualidad y el
impulso comunican a través de
letras imperfectas, portando voz
e identidad.

X
ikl W/ '
cecilia BAVA

BOLIVIA

Pensar diferente
El universo de Roberto Valcarcel.

conterencias |

Jejandro MAGALLANES

IVIH(IGI] Sania bz yla Par

Hago lo que pienso
Alejandro nos hablara sobre
procesos de disefio resultantes
de su trabajo final. Una
conferencia inspiradora.

DUGULS
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claudia OPORTO

BOLIVIA

El futuro

La IA ha irrumpido
frontalmente, especialmente
en la industria creativa.

Cada dia surgen masy més
herramientas que parece van a
suplantar el ejercicio creativo
de los humanos. Esta charla,
busca abrir una puerta amplia
y esperanzadora sobre el rol
del disefio en el futuro, desde
un trabajo cognitivo personal

hacia un interior mas empatico,

pasando por la innovacion
y finalizando con el
desarrollo de sistemas
creativos integradores.

BIENAL DEL GARTEL BOLIVIA BIGeBé 2023

i SAVATIERRA

BOLIVIA

Con todo se hace sopa
Cuando empezamos a dibujar
pensamos que todo tiene que
nacer de nuestra cabeza, pero
sin influencias, referencias

y referentes nos seria casi
imposible crear imagenes.
Quisiera mostrar qué contiene
el “equipaje visual” que he
recolectado a lo largo de mi
vida, mis influencias, lo que me
inspira y como lo uso para crear
mis ilustraciones.

Los participantes de la charla
también podréan descubrir a
través de un par de ejercicios a
conocer sus propias influencias
y laimportancia de usar
imagenes de referencia cuando
se ilustra.

s L 4
melissa ROKO
BOLIVIA

Ser disefiador: Lo que

nunca me dijeron

Un enfoque de integracién entre
lo profesional y la salud mental.
Esta charla es una invitacion a
desafiar nuestras perspectivas
y reescribir la narrativa del

Ser disefiador: Valorar

tu trabajo, cémo definir
presupuestos y deadlines
realistas sin morir en el
intento. Desmitificaremos
creencias limitantes, como el
mito del multitasking como

la Unica clave del éxito, o que

el disefio se limita al dominio
de herramientas o software
especificos. Abordaremos la
importancia del bienestar
mental y fisico en nuestra
profesion proporcionando
técnicas practicas para
manejar la ansiedad y

nutrir tu creatividad

en un entorno desafiante.
Reescribe tu enfoque en el
mundo del disefio y reconéctate
con tu potencial creativo.

oharlas de creativos |

foferto
UNTERSLADSTAETTER

BoLIVIA

Cerveza Madera

Como se cred la identidad

de la cerveza MADERAY las
experiencias detras del disefio
de lamarca y su etiquetas.

aliedoROMAN

BOLIVIA

Obras de un arquitecto
confundido, conalgunas
ideas y poco tiempo en

el tercer mundo.

Un viaje compilado de trabajos
2003 = 2023. Inspiraciones

y anécdotas.
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andrea GUADROS
BOLIVIA

jOh! hermosa

procrastinacion

Siempre estamos

buscando recompensasyy la
procrastinacion es la manera
mas facil de encontrar esas
recompensas, buscamos ese
estimulo o premio a tareas y/o
acciones que no nos gustan o
no sabemos cémo enfrentarlas
unay otra vez hasta que
encontramos algo mejor que
hacer. La procrastinacion es un
asunto de emociones, no de
productividad. Manejar nuestras
emociones de una manera
diferente y aprender a sacar
provecho de eso. Evadimos
tareas por un trabajo rutinario o
nos inventamos actividades con
tal de procrastinar.

Ese el momento exacto en qué
debemos aprovechar para que
nuestro cerebro reformule

las ideas, para que al retomar

la tarea sea mas facil y el
trabajo fluya.

cristoper ROJAS

BOLIViA

¢Qué onda con el estilo?
Charla sobre el dilema de tener
un estilo marcado o nadar en
muchos estilos diferentes,
¢Coémo es la busqueda? Prosy
contras, experiencia personal.

20

fia RAMIREL
BOLIVIA

Dar un paso afuera
¢Como puedo llegar a trabajar
con marcas grandes?, ;cémo
pudiste trabajar con marcas en
el extranjero?, son preguntas
que siempre rondan en mis
charlas. Las herramientas para
darte a conocer estén al alcance
de todos, pero tener un perfil

y presentacién mas profesional
con tu marca personal hace la
diferencia para que los clientes
te tomen en cuenta.

g

.
jage Gl
BOLIVIA

Cocinando publicidad
Conoce los ingredientes que
necesita un arte publicitario
para ser atractivo al publico

y ademas cumplir con

los objetivos de venta.
Mostraremos la importancia
del concepto y el insight como
sopa y segundo, asi como el
postre que es la direccion de
arte que permite dar vida a lo
que deseamos mostrar en cada
publicidad. Trataria de ser una
presentacién muy didactica
con una relacion gastronémica
entre ambos conceptos
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SUSANA MACHICAO

Directora

JUAN PABLO
DE LAREZA

Coordinador de Produccién
y Patrocinio Santa Cruz

FRANK ARBELO

Coordinador General

MAYTE BEJAR

Asistencia Santa Cruz

VICTOR ORDONEZ

Exhibiciones y fotografia

GABRIELA CORDOVA

Inscripciones

TELMA LOZANO FRANCISCO CORTES
Coordinacion Regional Colaborador Regional
Cochabamba Cochabamba

MARIANA VILLARROEL CARLOS MACEDA

Exhibiciones La Paz Asistente exhibiciones
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Catalina Estrada Lorenzo Shakespear Daniel Berczeller Alejandro Magallanes
El optimismo del color El disefio como declaracion Disefio todoterreno Lo que hago pienso
COLOMBIA | ESPANA de principios CHILE MEXICO
ARGENTINA
15:50 | 16:35 15:50 | 16:35 15:40 | 16:25 15:40 | 16:25
Felipe Taborda Agnieszka YaniGuille&Co Juan Villanueva
Innovacion Ziemiszeswka Letras con voz Cﬂmgfndfend; la tfi;ﬂg;aﬁ;a peruana.
BRASIL Mensaje al mund ARGENTINA epa e e
S o ESTADOS UNIDOS
16:45|17:30 16:45 | 17:30 16:35|17:20 16:35 | 17:20
Paula Casalderrey Alejandro Ros Ronald Kapaz PutosModernos
Mundo FEO. Imaginemos Disero para musica ¢Por qué viniste? PutosModernos
ARGENTINA y editorial BRASIL ESPARNA
ARGENTINA
17:40 |18:25 17:40 | 18:25 17:30|18:15 17:30 | 18:15
Javier Garcia Chantal Fischzang Boldrini & Ficcardi JAVIER JAEN

LUNES 20 MARTES 21

La importancia de la empatia

en la creatividad

MIERCOLES 2

Disefio y comunidad
BOLIVIA - EEUU

Beber con los ojos.
Diseriar con el corazon

JUEVES 23 VIERNES 24

La verdad, toda la verdad
y nada més que la verdad

BOLIVIA - CHILE ARGENTINA ESPARA
18:35 |19:20 18:25|19:10 18:25|19:10
Alfredo Enciso Daniel Escudeiro CIERRE CONGRESO
Cosas serias Letras infladas
COSTARICA BRASIL

GHARLAS DE GREATIVOS

AUDITORIO DE LA UNIVERSIDAD PRIVADA FRANZ TAMAYO | SANTA CRUZ

UNIFRANZ'

Internacionalizate

Mie 22 | Jue 23 de Noviembre

MIERGOIES 22 0500-12:35 JUFVES 23

ALFREDO ROMAN Obras de un arquitecto confundido DIANA RAMIREZ Dar un paso afuera

CLAUDIA OPORTO £l futuro JORGE GIL Cocinando publicidad

CRISTOPHER ROJAS ;(ué onda con el estilo? ANDREA CUADROS ;Oh! Hermosa procrastinacidn

ROBERTO UNTERLADSTAETTER Cerveza Madera MELISSA RORO Ser disefiador: Lo que nunca me dijeron
ALEJANDRA SALVATIERRA Con todo se hace sopa

INGRESD LIBRE

-12:35

X

La bienal se reserva el derecho de modificar el orden de las
participaciones a causa de situaciones de fuerga mayor.




TMLLERES 3&5i%pes ——

-

SEDES POSTGRADO
UNIVERSIDAD CATOLICA BOLIVIANA “SAN PABLO" (EQUIPETROL) y UNIVERSIDAD PRIVADO FRANZ TAMAYO (2DO ANILLO Y B

Duracion: 3 mafianas Mar 21| Mie 22 | Jue 23 Noviembre

[l Maiianas de 800 2 10:00 | SEDE UNIFRANZ Sidepides tomar s talres. por hovari 5ol poukds g entrs s aleres de Ay 8

YANI & GUILLE. Logotipos caligraficos
PARISA TASHAKRORI. jNace una marcal
DUGUDUS. Volverse activista grdfico

ﬂ Mafianas de 10:15 a 12:15 | SEDE UNIFRANZ Sftegitles fomer abs alres, por havaris, stilo pols elegi entre fos (allres e By A

FELIPE TABORDA. Redisefiando la muisica
LENKA NEMER. It's all about history!
AGNIESZKA ZIEMISZEWSKA. Raices. Tipografia experimental

ﬂ Mafianas de 09:00 a 12:00 | SEDE UCB St puedes tomar un taller

JUAN VILLANUEVA. Disefado tipografias display a mano

RIKKE HANSEN. Creatividad y juego. Generacién de ideas para hacer carteles
ALEJANDRO MAGALLANES. Digamos imagenes

CATALINA ESTRADA. Creacion de estampados llenos de vida

PREMIUN  ™aiianas de 09:00 2 12:00 | SEDE ucB i puedes tomarun Lok

BOLDRINI &FICCARDI. Beer Packaging: disefio de una cerveza artesanal
RONALD KAPAZ. El Branding y el Transition Design®

JAVIER JAEN. El rayo y la luciérnaga

DANIEL ESCUDEIRO. Tipos3D con illustrator

LORENZO SHAKESPEAR. Disefio: voluntad, deseo y persistencia
PUTOSMODERNOS. Asi trabaja PutosModernos
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FUNDACION

SOLYDES

facebook.com/BICeBe
@bicebebolivia

@bicebebolivia

@bicebe

vimeo.com/bicebebolivia
linkedin.com/company/bicebebolivia
flickr.com/photos/bicebe
issuu.com/bicebe
pinterest.com/bicebe

Tik Tok/ @bicebebolivia

www.hicehebolivia.com






